
メンバー

⑤　④の理由

③　①の購買意欲を向上させるために必要なこと

・キャッチコピーを考え、それをテーマに制作すること。(CM内でのコピーの使い方は自由)

④　③に効果的な「立教像」

①　ターゲット(詳しい宣伝対象)　

・学校のipad使用可。imovieの利用を想定。

・「ブランディングのためのストーリー」及び「撮影・編集の意図」が視聴者に伝わるかを評価する。

(編集技術は評価の対象としない。)

②　①の理由

立教CM　企画書
＊班で1枚提出。

作成の条件

・2分間のWebCM(動画)

・ブランディングを目的とした、ストーリー性のあるCMを製作すること。

(商品の効能をダイレクトに伝えることは目的としていない。)

・「立教英国学院」を商品として宣伝する。



⑥　④を伝えるキャッチコピー

⑦　⑥のコピーの狙い

⑧　WebCMという媒体の活かし方

⑨　以上をふまえた宣伝ストーリーとメッセージ


